NEEZ EMIMOPIKEZ ZYNEPIAZIEZ ENIZXYOYN THN NAPOYZIA TOY OMIAOY DIONIC
ZTHN ArOPA BPE®IKQN KAI NAIAIKQN EIAQN

Me oTaBepr] TTpooNAWGCN OTNV TTEPAITEPW EVIOXUON KAl QVATITUEN TWV EUTTOPIKWY TOU
dpacTtnpioTATWY, 0 OUIAog eTaipeiwv DIONIC Trpoxwpnoe otn olvayn aTPATNYIKWY
EUTTOPIKWYV CUVEPYACIWYV UE TPEIS ONPAVTIKEG ETAIPEIEG OTOV KAGDO TNG TTapaywyng BPEPIKAG-
TTaIdIKAG €vduang Kal TTPoIGVTWY OWHATIOU.

Mo ouykekpiyéva, o Opihog DIONICEekivnoe ouvepyaaia yia Tn diavour TTPOIOVTWY TNG
YVWOTHG TOUPKIKNG eTaipeiag Albimini, n otroia dpacTnpIoTToIEiTAl OTNV KATACKEUN ageooudp
TTaIdIKAG €vOUuoNG Kal BPEPIKWYV EVOUUATWY.

H deuTepn ouvepyaaia Tng DIONICagopd aTnv gutropia TPoidvTwy TNG BPEPIKNAG — TTAIBIKNG
ouAAoyng pe To brandMaminoo. Mg kUpia xapakTnpIoTIKA To §aIPETIKO designdco Kal Tig
TTOAATTAEG XPNOTIKEG TOUG duVATOTNTEG, T TTPOIOVTA Maminoo TTpoo@EPouV OAOKANPWEVEG,
ouyXpoveg AUCEIG BPEPIKASG-TTAIOIKAG £vOUONG TTOU OUVADOUV ATTOAUTA E TNV EUPWTTAIKA
KOUATOUpPQ .

MapdAAnAa, o OuiAog TTPOKEITaI Vva ouvePyaaoTei he TNV eTaipeia Pembemavi, n otroia Ba
avaAdpel TNV KATaoKeUR TTPOIOVTWY Kal agegoudp dwaTiou, CUPNQWVA HE TIG QUCTNPES
o0nyieg kal uPnAég TTpodiaypa@ég TroidTnTag TTou Bétel n DIONIC.

Me Tnv cUvayn Twv avwTEPW CUUPWVIWY, Ol TIPOIOVTIKEG KATNYOPIEG TWV BPEPIKWV EI0WV TNG
gTaipeiag dieupUVoVTal OUCIAOTIKG, EVW Ol APICTEG TTPOOTITIKEG AVATITUENG KAl TO KUPOG TWV
ouvepyalOPEVWY ETAIPEIWY TUVTEAOUV OTNV IGXUPOTTOINGN TS TTAPOUTiag Tou
businessunitBpe@ikwyv €1dwv Tou Oyidou DIONICoTnV ayopd BPePIKwy- TTAIBIKWYV EIBWV.



